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PREDGOVOR DIREKTORICE

Turisticka zajednica grada Kutine u 2026. godinu ulazi u fazu u kojoj se razvoj turizma sve snaznije
usmjerava na kvalitetu, odrZivost i stvarnu dodanu vrijednost za lokalnu zajednicu. Nakon razdoblja
rasta smjesStajnih kapaciteta, pred destinacijom je etapa u kojoj je klju¢no upravljati potraznjom,
vidljivos¢u destinacije i motivima dolaska gostiju.

Godina 2026. prva je puna operativna godina provedbe Plana upravljanja destinacijom Grada Kutine
2025.-2029., izradenog temeljem Zakona o turizmu (NN 156/23). Program rada izraden je sukladno
vazeéim propisima, smjernicama Ministarstva turizma i sporta te metodologiji sustava turistickih
zajednica.

Poseban naglasak u 2026. godini stavlja se na razvoj i promociju vinskog turizma temeljenog na
autohtonoj sorti Skrlet i Festivalu vina MoslaVina Kutina, unapredenje turisti¢ke signalizacije (smeda
signalizacija) te jacanje digitalne promocije destinacije.

Ivana Grdi¢, univ. spec. oec.
Direktorica Turisticke zajednice grada Kutine

UvoD

U posljednje dvije godine biljezi se znacajan rast smjestajnih kapaciteta na podrucju grada Kutine. U
takvim okolnostima, promjene u ukupnom broju noc¢enja potrebno je promatrati i kroz prizmu Sirenja
ponude i raspodjele potraZznje, Sto moZe utjecati na prosje¢nu popunjenost pojedinih objekata. Stoga
¢e se u 2026. godini naglasak staviti na mjere koje povecavaju konverziju interesa u dolaske: razvoj
tematskih proizvoda (posebno vinskog turizma — Skrlet), kvalitetniju promociju i partnerstva, te
unapredenje turisti¢ke signalizacije.

Turisticko trziste obiljezeno je rastom online i last-minute rezervacija, ve¢om osjetljivos¢u gostiju na
omjer vrijednosti i cijene te potrainjom za autenti¢nim, tematskim dozZivljajima. Za kontinentalne
destinacije to znaci da uspjeh sve viSe ovisi o kvaliteti proizvoda, jasnoj interpretaciji i informiranju na
terenu, te snaznoj digitalnoj vidljivosti.

Godisnji program rada Turisticke zajednice grada Kutine za 2026. godinu izraden je sukladno
metodologiji rada i odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19, 42/20), Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 52/19, 144/20), Zakona o turizmu
(NN 156/23), Statutu Turisticke zajednice grada Kutine te vaZzelim strateskim dokumentima.

Program rada predstavlja godisSnji operativni okvir destinacijskog menadZmenta, razvoja turistickih
proizvoda i promocije destinacije, te se oslanja na Plan upravljanja destinacijom Grada Kutine 2025.—
2029. kao temeljni ¢etverogodisnji dokument upravljanja razvojem destinacije. (Plan je pripremljen za
donosenje na Gradskom vije¢u 17.12.2025.).



Osnovne pretpostavke planiranja

Prilikom definiranja godiSnjeg programa rada turisticke zajednice, polaziste je u osnovnim ciljevima
turistickih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19i42/20), pa je u skladu s navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na
tri glavna pravca djelovanja:

e Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljuénih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

e Osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda.

e Poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti o¢uvanja i unaprjedenja svih
elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i
prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrZivog razvoja.

Zadace turistickih zajednica sadrZane su u Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/19 i 42/20) prema razini ustroja turistickih zajednica prema sljedecoj strukturi:

» LTZ - lokalne turisticke zajednice — ¢lanak 32. Zakona
» RTZ-regionalne turisticke zajednice — ¢lanak 38. Zakona
» HTZ - Hrvatska turisticka zajednica — ¢lanak 46. Zakona

Zadace lokalne turisti¢ke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije, su sljedece:
1. razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i klju¢nih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste
1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodis$nju ponudu destinacije

1.6. praéenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima
javnog ili privatnog sektora, na natjeaje za razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz
sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po
potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom



1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka
zajednica.

2. Informacije i istrazivanja
2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i profilima
drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe
za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog
iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju
turisti¢ke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili u
suradniji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su:
jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija
3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu
turisticku zajednicu i Hrvatsku turisti¢cku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na
uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja
u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom.

(2) Pored gore navedenih zadaca, lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000
komercijalnih no¢enja godiSnje mogu izvrSavati i sljedece zadaée vezane uz marketing:

1. odnosi s javnoséu

2. stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznoj stranici i profilima drustvenih mreza
3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala

4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama

5. provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (brending destinacije, online i offline
aktivnosti, mreZzne stranice i profili drustvenih mreZa, sajmovi, studijska putovanja, prezentacije,
partnerstva, sponzorstva i slicno)

6. koordinacija i provedba udruZenog oglasavanja na lokalnoj razini

7. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom.



(3) Lokalna turisticka zajednica duZna je voditi racuna da zadade koje provodi budu uskladene sa
strateSkim marketinSkim smjernicama i uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke
zajednice.

U 2026. godini vazno je nastaviti sa aktivnostima na povezivanju ponude regije Moslavina jer to je jedini
nacin da osiguramo cjelovitiju zastupljenost lokalnih/regionalnih interesa kroz povezivanje dionika, a
radi stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda. Program rada realizirat ¢e se ovisno o
priljevu financijskih sredstava, kao i ukljuenosti i zajedni¢kog djelovanja svih potrebnih ¢imbenika
razvoja turizma grada Kutine.

Istrazivanja pokazuju da ¢ak 42% putnika iz Hrvatske traZit ¢e ruralnije i manje posje¢ene destinacije
kako bi istinski uzivali na otvorenom. Gledajuci u buduénost, upravo to moze biti Sansa za kontinentalne
destinacije. Za ocekivati je da ée i sljedece godine ponovno biti jako prisutna last minute potraznja, da
e se traziti smjeStajni objekti viSih kategorija, da ¢e dodatno znacajno porasti online rezervacije, a sve
aktivnosti znacajno ée ovisiti o globalnoj sigurnosti te financijskim moguénostima kako pojedinca, tako
i drustva u globalu.

Razvoj turizma u okviru destinacije je zadaca Citave mreze subjekata, a uz turisticku zajednicu, vaznu
ulogu mora imati lokalna uprava i privredni subjekti u destinaciji, pruzatelji usluga smjestaja, agencije,
poduzetnici i obrtnici, javna i komunalna poduzeca te kulturne institucije i udruge gradana, a sve kako
bi ucinili destinaciju privlatnom i ugodnom za boravak turista.

Izrada Programa rada s financijskim planom za 2026. godinu kreira se i polazi od sljedecih parametara:

o Zadaca turistickih zajednica utvrdenih zakonskim propisima i smjernicama Ministarstva turizma

o Prioriteta javne politike odrZivog turizma sadrZanih u Nacionalnoj razvojnoj strategiji RH do
2030. godine

o Smijernica utvrdenih Strategijom razvoja odrZivog turizma do 2030. godine

Potreba Grada Kutine i interesa svih sudionika u destinaciji,

Potrebe umreZavanja, kako u segmentu stvaranja turistickog proizvoda, tako i u segmentu

zajednickih promotivnih akcija svih sudionika turistickog razvoja

Potrebe uskladenosti sa strateSkim i razvojnim planovima na podrucju Grada Kutine,

Rezultata ostvarenih aktivnosti tijekom 2025. godine,

Procjene stanja turistickog prometa i turisticke potraznje u narednoj godini,

Stanja, strukture i ocjene raspoloZivih smjestajnih kapaciteta na podrucju grada Kutine,

Ocjene stanja ukupnog turistickog proizvoda Sisacko-moslavacke Zupanije

Aktivnostima i projektima zapocetih prijasnjih godina,

Procjene raspolozivih financijskih sredstava u narednoj kalendarskoj godini

o O

O O 0O O 0O O O

Strategija razvoja i strateski dokumenti za izradu Programa rada

Primarni cilj strateSkog upravljanja destinacijom jest usmjeravanje turistickog razvoja grada Kutine u
skladu s nacelima odrZivosti, pri cemu se u obzir uzimaju potrebe lokalne zajednice, posjetitelja te
zastita prirodnih i kulturnih resursa. Strategija turistickog razvoja u funkciji je ostvarenja vizije Kutine.
Temeljna strateska odrednica je odrZivost razvoja koja u svojoj premisi podrazumijeva sklad izmedu
okolisnog, socijalnog i ekonomskog promisljanja odrzivosti. To, prije svega, znaci oslanjanje razvoja na
koriStenje kulturnih i prirodnih resursa na nacin da se ne ugrozava mogucnost koristenja istih buduc¢im
narastajima.



Temeljne odrednice razvoja oslanjaju se na:

e Cuvanje naslijedenih resursa — poticanje obnove kulturnih resursa te njegovanje prirodnih
resursa

e Kontinuiran rad na kvaliteti — kreiranje turisti¢kih proizvoda koji ée osigurati jedinstven dozivljaj
boravka u destinaciji

Vazni strateski dokumenti koji su temelj za planiranje i izradu programa rada:

> Strategija razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030. godine

> Strateski marketinski i operativni plan hrvatskog turizma za razdoblje 2023. - 2027.
» Marketinska strategija turizma i akcijski plan za grad Kutinu

» Plan upravljanja destinacijom grada Kutine 2025. — 2029.

Specijalizirani dokumenti poput Plana upravljanja destinacijom Grada Kutine, Cija je izrada propisana
Zakonom o turizmu (NN 156/23), zatim Plana rada Turisti¢ke zajednice grada Kutine, koji odreduje
godiSnje aktivnosti u promociji, manifestacijama i razvoju turisticke ponude te Prostornog plana
uredenja grada Kutine (PPUG), kojim se utvrduju prostorne smjernice i mogucnosti za infrastrukturni i
turisticki razvoj.

Financijski okvir za provedbu razvojnih programa osigurava se kroz prorac¢un Grada Kutine i pripadajuée
programe javnih potreba. Razvojni dokumenti Grada Kutine isticu da je turizam takoder jedna od
najvaznijih grana gospodarstva, ne samo na podrucju Grada Kutine ve¢ i na nacionalnoj razini. Stoga je
potrebno ulagati u isti kroz promicanje i unapredenje turizma Grada Kutine, unapredivanjem opdéih
uvjeta boravka turista, podizanjem kvalitete turistickih usluga te ocuvanjem i stvaranjem
prepoznatljivog i privlaénog turistickog okruzenja.

Na razini Zupanije, Grad Kutina svoje aktivnosti uskladuje sa strateskim dokumentima Sisacko-
moslavacke Zupanije, medu kojima se istiCu Strategija razvoja Zupanije i Razvojna strategija turizma
Zupanije, koje poti¢u odrziv gospodarski rast i razvoj turistickih proizvoda na podrucju Moslavine i Sire
regije. Dodatno, Zupanijski prostorni plan pruza okvir za prostorne i infrastrukturne projekte kroz Plan
razvoja Sisacko-moslavacke Zupanije za razdoblje do 2027. godine.

Posebni cilj Plana razvoja Sisacko - Moslavacke Zupanije navodi:

e Razvoj konkurentnog odrZivog turizma obuhvaca razvoj selektivnih oblika turizma i turisti¢ke
ponude, poticanje promocije i plasmana turisticke ponude i razvoj ljudskih potencijala u
sektoru turizma.

e Poticanje promocije i plasmana turisticke ponude SMZ temelji se na poticanju ulaganja u
marketinske aktivnosti, razvoj prodaje turistickih proizvoda i usluga, izradi novih programa
promocije turisticke ponude, poticanje inovativnih oblika prezentacije turisticke ponude SMZ,
razvijanju prepoznatljivog brenda Zupanije te povezanih aktivnost.

Na nacionalnoj razini, razvoj turizma Kutine temelji se na odrednicama Nacionalne razvojne strategije
Republike Hrvatske do 2030. godine te Strategije razvoja odrZivog turizma do 2030. godine koje
naglasavaju vaznost odrZivosti, inovacija i konkurentnosti.

Osim toga, Kutina ima moguénost koriStenja financijskih instrumenata i mjera predvidenih kroz
Operativne programe financirane iz EU fondova. Pravnu osnovu osigurava Zakon o turizmu (NN 156/23)
i pripadajudi pravilnici, koji definiraju obveze i mehanizme upravljanja destinacijom.



Kroz ovakav viSerazinski okvir — nacionalni, Zupanijski i lokalni — Grad Kutina uskladuje svoje razvojne
politike te stvara preduvjete za odrziv i konkurentan turisticki rast, uz ocuvanje prirodnih i kulturnih
resursa i unapredenje kvalitete Zivota lokalne zajednice.

Plan upravljanja destinacijom Grada Kutine predstavlja temelj za odrZiv i integriran razvoj turizma. Kroz
koordinaciju svih dionika i ucinkovito upravljanje resursima, dokument omogucuje gradu da odgovori
na izazove, iskoristi svoje potencijale i osigura dugorocnu korist za lokalnu zajednicu, posjetitelje te
ocuvanje prirodnih i kulturnih resursa. Njegova provedba ne samo da ¢e unaprijediti turisticku ponudu
Kutine, nego i doprinijeti poboljSanju kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva te jacanju pozicije grada
kao atraktivne i odrzive turisticke destinacije.

Prijedlog programa rada izraden je i temeljem fizickih rezultata turistickog prometa ostvarenog na
podrucju grada u 2025. godini kao i iskustava u podrucju turizma iz ranijih razdoblja. Takoder se vodilo
raCuna o smjernicama i uputama Hrvatske turisticke zajednice za izradu godisnjih programa rada i
financijskih planova turistickih zajednica.

Vizija
Turizam je razvojna $ansa za ruralna podrucja Sto se u posljednje vrijeme i potvrdilo jer potraznja za
turistickim uslugama u ruralnim podrucjima i boravkom u prirodi izrazenija je nego ikad ranije. Turisti

sve viSe traZze bliza odredista veéim dijelom uronjena u prirodu, bez velikih smjestajnih kapaciteta i
masovnosti.

Vizija Kutine kao turisticke destinacije treba odgovoriti na pitanje kakva ée to destinacija biti u
odredenom vremenskom razdoblju, pri €emu vremenski horizont od pet do deset godina €ini realni rok
u kojem je viziju mogude ostvariti.

Vizija grada Kutine moZe se izraziti na slijedeéi nacin:

Grad Kutina bit ¢e destinacija namijenjena ljubiteljima prirode, zasti¢enih dijelova prirode, kulturne
bastine, aktivhog odmora i zdravog nacina Zivota, a koji su odraz o¢uvane kulture Zivota i rada. Svoj ¢e
razvoj temeljiti na odrZzivom razvoju turizma i povezivanju sa susjednim turistickim destinacijama, a sve
u cilju podizanja kvalitete turistickih proizvoda i podizanja standarda i kvalitete Zivota lokalnog
stanovnisStva. Ovakva metodologija osigurava transparentnost, uklju¢enost i u¢inkovitost u planiranju,
¢ime se stvara ¢vrsta osnova za dugorocan i odrziv razvoj turizma u Gradu Kutini.

Upravljanje razvojem turizma u Kutini temelji se na suradnickom modelu, gdje se kroz koordinaciju
izmedu javnog sektora, turisticke zajednice, privatnih poduzetnika i civilnog drustva osigurava
ostvarivanje strateskih ciljeva te dugoro¢na odrZivost destinacije.

Ciljevi turistickog razvoja

Iz temeljnih odrednica razvoja izdvajaju se glavni ciljevi sukladno Planu upravljanja destinacijom grada
Kutine kroz nekoliko kljucnih ciljeva:

e Osigurati o¢uvanje prirodnih i kulturnih resursa kroz odgovorno koristenje i promicanje.

e Ragzviti inovativnu i prepoznatljivu turisticku ponudu koja prati suvremene trendove.

e Kreirati turisticke proizvode koji ukljuuju sve aspekte destinacijskog lanca vrijednosti, od
infrastrukture do kvalitete usluge i odnosa prema posjetiteljima.



Potaknuti suradnju i dijalog medu svim dionicima, ukljucujudéi javni i privatni sektor te lokalno
stanovnistvo.

Uspostaviti sustav za kontinuirano pracenje turistickih aktivnosti i njihovog utjecaja na okolis,
gospodarstvo i zajednicu.

Kontinuirano i proaktivno djelovati na odrzivi turisticki razvoj koji svim sudionicima, tj.
turisti¢koj ponudi, posjetiteljima kao i stanovnicima mora pruZiti ugodnu i atraktivnu sredinu.
Osigurati poslovnim subjektima u turizmu uvjete za postizanje Sto vecih prihoda, podizanjem
razine konkurentnosti destinacije.

Zastititi sve potencijalne turisticke resurse i potaknuti njihovo koristenje u svrhu formiranja
trziSno inovativnih turistickih dozivljaja.

Osigurati Zeljenu razinu kvalitete svih usluga i proizvoda koji Cine turisticke proizvode
destinacije, kontinuirano ju pratiti i unapredivati.

Ruralna podrucja kriju veliki potencijal i priliku da postanu novi pokretac turizma, s obzirom da pruzaju
mogucénost uZivanja u prirodi i svjeZzem zraku. Razvoj ruralnog turizma ujedno potice razvoj lokalnih
gospodarstava i stvara nova radna mjesta te moze dodatno pozicionirati grad kao atraktivnu destinaciju.

Temeljni cilj svih aktivnosti iz ovog Programa rada je nastojanje da se Kutina pokaZe kao kvalitetna,
zanimljiva, drugacija turisticka destinacija koja podrzava odrzivi razvoj i gradi ponudu uskladenu s
trendovima na turistickom trzistu.

Prilikom definiranja ciljeva polazi se od temeljnih strateskih ciljeva hrvatskog turizma, stoga su sljedeci
ciljevi TZG KT prioritetni ciljevi u 2026. godini:

>

>

Razvoj turisti¢kih proizvoda/dozivljaja (turisti¢ka valorizacija i prezentacija kulturne i prirodne
bastine, gastronomske i enoloske ponude

Stvaranje pozitivnog i poticajnog okruZenja za turisti¢ki razvoj (razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma)

Unapredenje javne turisticke infrastrukture (poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa,
aktivnosti uredenja mjesta

Unapredenje postojecih manifestacija s ciljem generiranja veéeg turistickog prometa
Povecanje vidljivosti i promoviranje kao sigurne destinacije koja nudi raznovrsnu turisticku
uslugu

Poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji

Promocija turistitke ponude kao i manifestacija u suradnji s TZ SMZ i HTZ

Priprema i prijava projekata na natjecaje Europske unije, kao i nacionalne natjecaje s ciljem
osiguravanja dodatnih sredstava za provedbu programa rada

Povecanje svih online aktivnosti na drustvenim mrezama TZG Kutine (influenceri, bloggeri,
Facebook, Instagram, Tik-Tok...)

Osmisljavanje atraktivne ponude s ciljem privlacenja stranih turista u grad Kutinu

Poticanje koriStenja e-marketinga u turisti¢koj promidzbi (digitalizacija turisticke ponude)



TURISTICKI PROMET- ANALIZA

TURISTICKA STATISTIKA — GRAD KUTINA

usporedba 2025./2024. god. (razdoblje od 1.1. do 10.12.)

Naziv izvjeStaja: Dolasci i nocenja turista prema drzavama
Parametri izvjestaja

Datum: Od datuma = 1.1.2025.; Do datuma = 10.12.2025. Od datuma usporedba = 1.1.2024.; Do
datuma usporedba = 10.12.2024.

Razina: Sisacko-moslavacka - Kutina / Vrsta objekta: Svi objekti

Driava Dolasci Dolasci Nocenja Nocenja t:rrics,:a Broj turista
2025. 2024. 2025. 2024. 2024.
2025.
| Hrvatska  [IPXY 2.137 3.377 4.018 2.052 2.138
| Njematka  [EENEE] 1.168 1.746 2.067 1.083 1.168
746 688 853 757 746 688
[ nalija ES 448 638 687 435 448
[ Poliska  [ECE] 101 549 510 193 101
| Slovenija  [EPEL] 184 379 235 239 184
243 211 352 304 243 211
| srbija [PYT 288 333 556 246 288
| Greka  [EEVE 148 332 158 178 148
| Austrija  [PLI 274 312 433 201 274
| Nizozemska  [EPEY 238 307 426 237 238
| Francuska  [BEPIY 194 270 287 204 194
139 91 265 143 139 91
Kraljevina
| Rumunjska  [EEE) 314 251 1.014 189 314
| Svicarska PN 258 226 302 200 259
| Danska [T 16 216 27 49 16
192 216 210 601 192 216
90 90 176 179 90 90
145 196 159 206 145 196
134 140 137 144 134 140

[ Kosovo [N 170 132 174 131 170




Dolasci i no¢enja turista prema drzavama

Makedonija

Danska

Ujedinjena Kraljevina
Austrija

Bosna i Hercegovina

Italija

Hrvatska

o

2.000 4.000 6.000 8.000 10.000 12.000 14.000 16.000

H Dolasci 2025. M Dolasci 2024. B Nocenja 2025.

= Nocenja 2024. M Broj turista 2025. M Broj turista 2024.

Naziv izvjeStaja: Turisticki promet domaci/strani turisti

Parametri izvjeStaja: Od datuma = 1.1.2025.; Do datuma = 10.12.2025.; Od datuma usporedba =
1.1.2024.; Do datuma usporedba = 10.12.2024.

Razina: Sisacko-moslavacka — Kutina / Vrsta objekta: Svi objekti

Vrsta Dolasci Dolasci 2024. Nocenja Nocenja Broj turista Broj turista

turista  2025. 2025. 2024. 2025. 2024.
[ Domaci FX:TY; 2.137 3.377 4.018 2.052 2.138
ST 5846 6.166 8.713 10.718 5.849 6.167
DT 7.893 8.303 12.090 14.736 7.901 8.305

Turisticki promet domadi/strani turisti

16.000
14.000
12.000
10.000
8.000 -
6.000 ;
4.000
2.000
, Id HE HE NS HEE EE
Dolasci 2025. Dolasci 2024.  Nodenja Nocenja Broj turista  Broj turista
2025. 2024. 2025. 2024.

B Domaci M Strani & Ukupno:



Naziv izvjesStaja: Turisticki promet po organizaciji dolaska sumarno

Parametri izvjeStaja: Od datuma = 1.1.2025.; Do datuma = 10.12.2025.; Od datuma usporedba =
1.1.2024.; Do datuma usporedba = 10.12.2024.

Razina: Sisa¢ko-moslavacka — Kutina / Vrsta objekta: Svi objekti

S Dolasci : Dolasci : Dolasci :
Organizacija Dolasci Dolasci Dolasci

domaci " strani : ukupno
dolaska 2025, domacdi 2024. 2025. strani 2024. 2025.

1.936 2.074 5.386 5.804
111 63 460 362 571 425
[ Ukupno: IPXY, 2.137 5.846 6.166 7.893 8.303

ukupno 2024.

Turisticki promet po organizaciji dolaska
7.000
6.000
5.000
4.000
3.000

2.000
1.000 I I I I
0 —m
Individualno Agencijski Ukupno:

m Dolasci domaci 2025. m Dolasci domadéi 2024.

m Dolasci strani 2025. Dolasci strani 2024.

SMJESTAINI KAPACITETI

U trenutku izrade prijedloga GodiSnjeg programa rada za 2026. godinu prema podacima sustava
eVisitor na podrucju Turisticke zajednice grada Kutine registrirano je ukupno:

e 33 obveznika / iznajmljivaca
e 42 objekta

e 143 smjestajne jedinice

e 359 lezajeva

Kategorija

Naziv objekta Vrsta objekta

objekta

Sobe MIHA Objekti u domau’f\stvu / Objekti u ) v
domadinstvu
okt = okt
Studio apartman Tin QLI domac[pstvu [ CIET 3 zvjezdice
domacinstvu
Darija Pazman Objekti u domau’f\stvu LTSI 3 zvjezdice
domacinstvu




Apartman ARIA
Ruralna kuca za
odmor Renata

Apartman u
domacdinstvu "Danica"

Apartman KOVACIC

HOSTEL MAJIC

LONIJSKI DVORI

Studio apartman
Blazevic 2
BJELAJAC

PROSTENIK

Apartman Moslavina

VUKOVIC

"VILA KLETISTE"

Apartman Blazevic 1

"ZOKI" kuca za odmor
u domacinstvu

POLIESTERPLAST
d.o.o. KUTINA

TOS
Apartman Romana

KING'S PUB, Smjestaj
- sobe

Sobe Kosec

LIPA

U MLINU

LIEPOVIC

Apartman Felix

Objekti u domacdinstvu / Objekti u

domacinstvu Sl
Objekti na OPG-u (seljackom
domadinstvu) / Objekti na OPG-u 4 sunca
(seljackom domacinstvu)
Objekti u domacdinstvu / Objekti u —
. 3 zvjezdice
domadinstvu
Objekti u domacdinstvu / Objekti u —
. 3 zvjezdice
domadinstvu
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Nema

(Druge vrste - skupina kampovi) / Hostel

kategorizacije

Objekti u domacdinstvu / Objekti u

domacinstvu il
Objekti u domacdinstvu / Objekti u N
” 3 zvjezdice
domadinstvu
Nekomercijalni smjestaj / Kuéa stanovnika Nema
opcine/grada kategorizacije
Nekomercijalni smjestaj / Ku¢a za odmor Nema

(vikendica)

kategorizacije

Objekti u domacdinstvu / Objekti u
domacinstvu

3 zvjezdice

Nekomercijalni smjestaj / Kuéa stanovnika
opcine/grada

Nema
kategorizacije

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj

(Druge vrste - skupina kampovi) / Kuéa za 4 zvjezdice
odmor
Objekti u domacinstvu / Objekti u _—
4 3 zvjezdice
domadinstvu
Objekti u domacinstvu / Objekti u L
. 3 zvjezdice
domadinstvu
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(Druge vrste - skupina kampovi) / 3 zvjezdice
Apartman
Nekomercijalni smjestaj / Kuca stanovnika Nema

opcine/grada

kategorizacije

Objekti u domacinstvu / Objekti u

domacinstvu 2 el
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(Druge vrste - skupina kampovi) / Soba za 4 zvjezdice
iznajmljivanje
Objekti u domacdinstvu / Objekti u N
. 3 zvjezdice
domacdinstvu
Objekti u domacinstvu / Objekti u .
. 3 zvjezdice
domacdinstvu
Objekti na OPG-u (seljackom
domadinstvu) / Objekti na OPG-u 3 sunca
(seljackom domacinstvu)
Nekomercijalni smjestaj / Ku¢a stanovnika Nema

opcine/grada

kategorizacije

Objekti u domacdinstvu / Objekti u
domacinstvu

3 zvjezdice




Kuca za odmor
Holiday House
Panorama Moslavina

Objekti u domacdinstvu / Objekti u

. 4 zvjezdice
domacinstvu

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
LG AR SR (Druge vrste - skupina kampovi) / Studio 4 zvjezdice
apartman

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
Repusnicka klet (Druge vrste - skupina kampovi) / Soba za 2 zvjezdice
iznajmljivanje

Objekti na OPG-u (seljackom

IzletiSte i sobe Lukac -

7 S domacinstvu) / Objekti na OPG-u 1 sunce
Zeleni put" Brinjani .y 4
(seljackom domacinstvu)
s Nekomercijalni smjestaj / Kuca stanovnika Nema
SOIC . s
opcine/grada kategorizacije
SOEANAC Nekomercijalni srnjestaj/ Kuca stanovnika Nen.wa }
opcine/grada kategorizacije
"KAMP LUKAC" - soba Objekti u domadinstvu / Kamp u
. - . 2 sunca
i kamp odmoriste domacinstvu
N Objekti u domauﬁstvu / Objekti u ) el
domacinstvu
Apartman Objekti u domacdinstvu / Objekti u 3 viezdice
MOSLAVINA 2 domacinstvu !
Apartman u Objekti u domacdinstvu / Objekti u N
2 " " 4 4 zvjezdice
domacinstvu "Marko domadinstvu
- Nekomercijalni smjestaj / Kuéa stanovnika Nema
BODIS . s
opcine/grada kategorizacije
LAURA Objekti u domadinstvu / Objekti u 3 zvjezdice

domacinstvu

Objekti na OPG-u (seljackom
Klet Leskarac domacinstvu) / Objekti na OPG-u 2 sunca
(seljackom domacinstvu)

Objekti u domacinstvu / Objekti u

Apartman lvan . 3 zvjezdice
domacdinstvu
KUTINA Hoteli / Hotel 3 zvjezdice
Kuca za odmor Objekti u domacinstvu / Objekti u .
4 zvjezdice

Rustica domacinstvu

Broj privatnih iznajmljivaca 2007. - 2025.

Broj

Broj S Broj
S smjestajnih o
iznajmljivaca S lezajeva
jedinica
2007. 1 2 4
2008. 1 2 4
2009. 1 2 4
2010. 2 3 7
2011. 4 11 21
2012. 4 11 21




2013. 6 17 33
2014. 6 17 33
2015. 8 73 160
2016. 8 73 160
2017. 8 95 221
2018. 8 102 237
2019. 13 109 254
2020. 13 109 254
2021. 13 109 254
2022. 13 109 260
2023. 18 117 286
2024. 24 127 315
2025. 33 143 359

Broj privatnih iznajmljivaca 2007. - 2025.
600
500
400
300
200

100

M Broj iznajmljivaca Broj smjestajnih jedinica M Broj leZajeva

ZAKLJUCAK:

Analiza turistickog prometa za 2025. godinu, u odnosu na godinu ranije, po svim kategorijama ukazuje
na blagi pad u svim parametrima ¢emu je zasigurno uzrok globalno stanje ubrzanog porasta inflacije
kako u drzavi, tako i u svijetu.

Bez obzira na blagi past turistickog prometa, primijecuje se razlika u drzavama stranih turista koji dolaze
u Kutinu, Sto je svakako dobro, no najvedi pokazatelj turistickog potencijala Kutine ocituje se u prilicno
pove¢anom broju privatnih iznajmljiva¢a na podruéju Grada i to u kontinuirano pozitivnom trendu
posljednjih par godina.



PRIHODI

Prihodi Turisticke zajednice regulirani su Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma, Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama i Zakonom o turistickoj pristojbi, a planiraju
se i proracunom JLS-a o sufinanciranju djelatnosti i manifestacija i/ili sudjelovanjima na istima,
prihodima od gospodarske djelatnosti, prihodima od sustava turistickih zajednica, prenesenim
prihodima iz prethodne godine te ostalim prihodima.

Osnovni parametri za planiranje prihoda u 2026. godini temelje se na procjeni obujma turistickog
prometa, a odnose se na prihode od turisti¢ke pristojbe i ¢lanarine.

Prihodi Turisti¢ke zajednice grada Kutine prema izvorima:
1. Izvorni prihodi
1.1. Turisticka pristojba

1.2.  Clanarina

2. Prihodi iz proracuna grada/Zupanije i drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistic¢kih zajednica

4. Prihodi iz EU fondova

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

6. Preneseni prihod iz prethodne godine

7. Ostali prihodi

Ukupni prihodi TZG Kutine u 2026. godini planirani su u iznosu od 497.200,00 €.

PRIHODI TZG KUTINE PREMA [ZVORIMA

1. IZVORNI PRIHODI

a. Turistic¢ka pristojba

Zakonom o turistickoj pristojbi propisano je da odluku o visini turisticke pristojbe po osobi i noéenju,
visini godisnjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe i visini godiSnjeg pausalnog iznosa turisticke
pristojbe za opcine i gradove na svom podrudju, uz misljenje lokalnih turistickih zajednica, donosi
Zupanijska skupstina.

Zakonom je takoder propisano da ako Zupanijska skupstina ne donese odluku o visini turisticke pristojbe
po osobi i nocenju i/ili o visini godiSnjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe, primjenjuje se najnizi
iznos turisticke pristojbe odnosno najnizi pausalni iznos turisticke pristojbe.



Raspodjela turisticke pristojbe vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 1,0% za Crveni kriz, zatim 3,5% za
Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent i 2,0% za Fond za udruZene turisticke
zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima:

- 65% sredstava Turisti¢koj zajednici grada Kutine,
- 15% sredstava Turistickoj zajednici Sisacko-moslavacke Zupanije i
- 20% sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici.

Procjena prihoda od turisticke pristojbe temelji se na procjeni ostvarenja dolazaka i noéenja gostiju u
2025. godini i Odluci Zupanijske skupstine Sisatko-moslavacke Zupanije o visini turisticke pristojbe za
podrucja opcina i gradova u Sisacko-moslavackoj zupaniji.

Iznosi zaduzenija turisticke pristojbe, kao i do sada, vidljivi su u sustavu eVisitor.

Sukladno Odluci Sisacko-moslavacke Zupanije, visina turisticke pristojbe za 2026. godinu, naplacuje se:
A) Turisticka pristojba za osobe koje koriste uslugu noéenja u smjestajnom objektu u

kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost za razdoblje 01.01. - 31.12. 2025. iznosi 1,86 EUR po osobi

B) Za nocenje u smjestajnom objektu iz skupine Kampovi (kampovi i kamp odmorista) za razdoblje
01.01.-31.12. 2025. iznosi 1,33 EUR po osobi

Q) Turisticka pristojba za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu u godi$njem PAUSALNOM IZNOSU

- smjestaj u domacinstvu 50,00 EUR po krevetu godisnje,
- smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu 30,00 EUR po krevetu godisnje

- smjestaj u domacinstvu u kampu i u objektu vrste kamp odmoriste ili kamp odmoriste —
robinzonski smjestaj za svaku smjestajnu jedinicu 70,00 EUR

- smjestaj na obiteljskom poljoprivriednom gospodarstvu u kampu i u objektu vrste kamp
odmoriste ili kamp odmoriste — robinzonski smjestaj — za svaku smjestajnu jedinicu 35,00 EUR

D) Turisticka pristojba koju vlasnik kuée, apartmana ili stana za odmor, placa za sebe i ¢lanove uze
obitelji u godidnjem pausalnom iznosu iznosi / VIKENDASI:

— prvi ¢lan 10,00 EUR, drugi ¢lan 10,00 EUR, svaki sljededi ¢lan 5,00 EUR
Planirani prihodi od turisticke pristojbe planiraju se u iznosu od 12.000,00 €.

Od ukupno ostvarenog prihoda turisticke pristojbe oko 43 % pripada Turisti¢koj zajednici grada Kutine.
Turisticka zajednica vise nema obvezu 30% transferirati Gradu jer se ta sredstva rasporeduju Gradu
direktno sa zbirnog racuna turisticke pristojbe.

b. Turisticka ¢lanarina

Prihodi od turisticke ¢lanarine ostvaruju se od uplata ¢lanarine koju uplacuju pravne i fizicke osobe koje
ostvaruju prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluge u turizmu ili obavljanjem s turizmom
neposredno povezanih djelatnosti.



Raspodjela prihoda od turisti¢ke ¢lanarine vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 3,0% za Poreznu upravu,
zatim 9,0% za Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent i 2,0% za Fond za udruzene
turisticke zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima:

- 65% sredstava Turisti¢koj zajednici grada Kutine,
- 15% sredstava Turistickoj zajednici Sisacko-moslavacke Zupanije i
- 20% sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici.

Zakonom o c¢lanarinama u turistickim zajednicama koji je stupio na snagu 1. sijeCnja 2020. godine
uredena su nova pravila u vezi pla¢anja ¢lanarina.

Od 2016. godine turisticka ¢lanarina za gospodarstvenike se kontinuirano smanijivala i to Zakonom o
izmjenama zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama za 15 % i Zakonom o izmjenama Zakona o
¢lanarinama u turistickim zajednicama za 5 %, Sto s predloZenim izmjenama Zakona i daljnjim
smanjenjem turisticke ¢lanarine za 12% Cini ukupno smanjenje turisticke ¢lanarine za gospodarstvenike
od 2016. godine za 32%.

Zakonom o izmjenama i dopunama Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama, koji je na snagu
stupio 1. sije€nja 2021., turisticka ¢lanarina smanjena je za joS za 12%. Zakonom se takoder propisuje
moguénost da Porezna uprava rjeSenjem izmijeni visinu mjesecnih predujmova ¢lanarine, na zahtjev
obveznika plaéanja turisticke ¢lanarine, zbog znatnijeg pada poduzetnic¢ke aktivnosti u tekuéoj odnosno
prema prethodnoj poslovnoj godini ili zbog pada poduzetnicke aktivnosti zbog nastale materijalne stete
uzrokovane viSom silom.

Prihodi od ¢lanarine planirani su na temelju realizacije prvih jedanaest mjeseci 2025. te ocekivanih
vrijednosti do kraja 2026. godine.

Planiran prihod je u iznosu od 59.000,00 €.

2. PRIHODI IZ PRORACUNA GRADA
Sukladno Planu sufinanciranja Turisticke zajednice iz proracuna grada, o¢ekujemo 375.000,00 EUR, od

Cega je 205.000,00 EUR predvideno za programske aktivnosti (manifestacije).



Plan sufinanciranja TZ iz gradskog proracuna PLAN 2024

R.br. OPIS IZNOS
A RASHODI ZA PROGRAME 205.000,00
1. Fasnik u Kutini 4.000,00
2. Dan planeta Zemlje na biciklu u Moslavini 15.000,00
3. Festival vina MoslaVina Kutina 80.000,00
6. Petrovo- slavlje kutinsko 55.000,00
9. Advent u Kutini 32.600,00
10. Gradski Docek Nove godine 18.200,00
11. Europski tjedan mobilnosti 200,00
B ADMINISTRATIVNI RASHODI 170.000,00
UKUPAN IZNOS STAVKE TZ 375.000,00

Tablica 1: Plan sufinanciranja TZG KT iz gradskog proracunarihodi od sustava turistickih zajednica

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Prihodi od sustava turistickih zajednica predstavljaju prihode koje dodjeljuje Hrvatska turisticka
zajednica iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent, a koje transferira lokalnim
turistickim zajednicama nadleZna institucija temeljem Javnih poziva ili uredbi.

Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica predstavljaju takoder prihode iz Fonda za projekte formalno i
neformalno udruZenih TZ-a i JLS-a, uz prethodnu suglasnost Ministarstva turizma i sporta, a odnose se
na razvoj i oblikovanje podrucja u jedinstvenu, uskladenu i na trzistu afirmiranu destinaciju. Navedeni
prihod se ostvaruje prema odluci Ministarstva turizma i sporta.

U prihod od sustava TZ ulaze i ostale potpore, donacije, participacije i sl. koje se provode na svim
razinama sustava sukladno odlukama, sporazumima, natjecajima i ostalim nacinima pisano regulirane
suradnje.

Kako bi turisticke zajednice bolje zajednicki upravljale razvojem svojih turistickih proizvoda i
promovirale destinacije, temeljem Zakona o turistickim zajednicama i promicanja hrvatskog turizma
(NN 52/19 i 42/20), potie se njihovo udruzivanje. Uz dodjelu financijskih sredstava, za tu svrhu
osnhovanog - Fonda za udruZene turisticke zajednice u koji se slijevaju sredstva iz uplaéenih turistickih
pristojbi i ¢lanarina, turisticke zajednice imaju mogucnost projektnog (sporazumnog) udruZivanja.



Od Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije o¢ekujemo potpore za manifestacije kao ranijih
godina, bilo financijske prirode ili potporu za marketinske aktivnosti.

Planirani prihodi iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent iznose 35.000,00 €.

4. PRIHODI IZ EU FONDOVA

U prethodne dvije godine TZG Kutine je s Gradskom upravom pripremila niz projekata iz podrucja
turizma, a za neke projekte su izradena idejna rjesenja ili je u tijeku izrada glavnih rjesenja, kako bismo
bili Sto spremniji za apliciranje na fondove EU u novom financijskom razdoblju.

U tijeku je priprema projekta za financiranje iz Nacionalnog plana oporavka i otpornosti tako da ée se u
prvom dijelu 2026. godine intenzivno raditi na pripremi dokumentacije za zapocete projekte, ali i
pripremi novih projekata.

U projektu TZG Kutine sudjeluje kao partner, dok je prijavitelj Grad Kutina, tako da TZ ne ocekuje
direktne prihode iz ovih izvora.

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

Prema Zakonu o turistickim zajednicama i uputama Ministarstva turizma i sporta pristiglih 10. studenog
ove godine, u ove prihode ulaze:

e prihodi od zakupa imovine i/ili javnih povrsina danih na kratkotrajno upravljanje od strane
jedinice lokalne, regionalne, podru¢ne samouprave (zakup Standova i kucica za manifestacije,
zakup dijela poslovnog prostora za bankomat ili za nekakav drugi oblik gospodarske djelatnosti
ukoliko je poslovni prostor u vlasnistvu turisticke zajednice);

e prihodi od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom (naplata parkinga na gradskom
parkiralistu, naplata ulaznica za lokalitete, zakup prostora od strane gospodarskih subjekata,
zakup oglasnog prostora i sl.);

e prihodi od organizacije manifestacija i priredbi koje pridonose turistickom identitetu destinacije
(prodaja ulaznica, bonovi, prihodi od sponzorstava i sl.) prihodi od objavljivanja komercijalnih
oglasa na svojim digitalnim online i offline kanalima komunikacije i zaklju€ivanja sponzorskih
ugovora u svrhu financiranja zadada;

e prihodi od organiziranja strucnih skupova i edukacija (naplata kotizacija za sudjelovanje na
struénim skupovima i edukacijama)

S obzirom da TZ ne upravlja javnim povrsinama niti je uredu dana na upravljanje imovina ili turisticka
infrastruktura, ne ofekujemo prihode temeljem gospodarske aktivnosti, osim ako se to ne promijeni
tijekom 2026. godine.

Prihod koji o¢ekujemo od gospodarske djelatnosti, odnosi se na prihod od kotizacija i/ili sponzorstva za
manifestacije te eventualne prihode od ulaznica.

Planirani prihod: 6.000,00 €

6. PRENESENI PRIHOD IZ PRETHODNE GODINE



Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja tekuce godine, iskazuje se preneseni prihod za
sljedecu godinu u iznosu od 10.000,00 €.

7. OSTALI PRIHODI

U ovau skupinu prihoda ulaze prihodi od pravnih i fizickih osoba (u slu¢aju kada gradani i gospodarski
subjekti svojevoljno podupiru odredenu aktivnost koju provodi turisticka zajednica) te ostale donacije,
potpore, pomodi i sl. Ostali prihodi odnose se i na banke i ostale nespomenute prihode.

Planirani je prihod u iznosu od 200,00 €.

Tablica 2. Prihodi po izvorima financiranja

kamate
PRIHODI Plan 2026 Plan 2025/plan | o o
2026
1. lzvorni prihodi 71.000,00 € 1,03 14,28%
1.1. Turisticka pristojba 12.000,00 € 1,09 2,41%
1.2. €lanarina 59.000,00 € 1,02 11,87%
2. Prlhocvh iz proraéuna opéine/grada/zZupanije i drzavnog 375.000,00 € 1,00 75,42%
proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 35.000,00 € 1,25 7,04%
4. Prihodi iz EU fondova - £ 0,00%
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 6.000,00 € 0,87 1,21%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 10.000,00 € 1,11 2,01%
7. Ostali prihodi 200,00 € 1,00 0,04%

SVEUKUPNO 497.200,00 € 100,00%

RASHODI

Godisnji program rada i financijski plan sadrzi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i potrebna
financijska sredstva za njihovo izvrienje.

Ovim Programom rada i Financijskim planom za 2026. planirana struktura rashoda po grupama
definirana je na sljededi nacin:

RASHODI PO VRSTAMA IZNOS

1. ISTRAZIVANJE | RAZVO) 500,00

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 288.175,00



3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 15.000,00

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 1.500,00
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM 25,00
ORGANIZACJAMA

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 191.500,00
7. REZERVA 500,00

UKUPNO ' 497 200,00 €

1 ISTRAZIVANIE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1 Izrada strateskih / operativnih / komunikacijskih / akcijskih
dokumenata

Kao i svaku godinu do sad, Turisticka zajednica grada Kutine planira izdatke za izradu strateskih /
operativnih / komunikacijskih / akcijskih dokumenata, a u svojim aktivnostima uskladuje se s onima
donesenim na gradskoj, regionalnoj — Zupanijskoj kao i na drzavnoj razini.

Sudjelovali smo u donosenju strateskih gradskih dokumenata, a sudjelovat ¢emo i u buducnosti s
ostalim razinama i donositeljima dokumenata i drugih planskih podloga za razvoj turizma.

U 2025. godini temeljem Zakona o turizmu (NN 156/23) za jedinice lokalne samouprave, Turisticka
zajednica izradila je Plan upravljanja destinacijom grada Kutine 2025. — 2029. kao planski dokument koji
odreduje smjer razvoja destinacije. Tijekom 2026. godine TZ ¢ée, zajedno sa svim dionicima javnog i
privatnog sektora, nastaviti provedbu usvojenog Plana upravljanja za navedeno razdoblje s vaznim
naglaskom na odrzivi razvoj destinacije i samim time turizma.

Iznos potreban za realizaciju i provedbu daljnjih aktivnosti: 500 €.

1.2 IstraZzivanje i analiza trzista

S ciljem prikupljanja informacija o raznim pokazateljima, a sukladno potrebi i obvezi, zaposlenici ureda
TZG Kutine obavljat ¢e potrebite radnje istraZzivanja trZista, ankete i ostala trziSna istrazivanja.

Aktivnosti: provedba istraZivanja i analize, analiza dobivenih rezultata provedbom online i offline
anketiranja

Cilj aktivnosti: prikupljanje informacija s trzista prije provodenja zadaca i pojedinih aktivnosti
Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine



1.3 Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti prvenstveno se odnosi na aspekt svih povratnih
informacije o ulaganjima turisticke zajednice na svim razinama promocije.

S obzirom na razvoj internet oglasavanja i njegove specificnosti, razvile su se posebne metode mjerenja
efekata e-promocije. Klikovi podrazumijevaju mjerenje stope ucestalosti klikova odnosno postotak
posjetitelja koji su kliknuli na oglas.

Opis aktivnosti:
» Prikupljanje povratnih informacija o ulaganjima TZG KT na svim razinama promocije.

» Tijekom 2026. godini TZG KT provodit ¢e mjerenje ucinkovitosti online promotivnih aktivnosti i
to alatima implementiranim u web stranice u vlasnistvu TZG KT (Google Analytics) kao i u profile
na drustvenim mrezama kojima TZG KT upravlja (doseg, konverzija, engagement...)

o Sluzbena web stranica www.turizam-kutina.hr i www.festivalvina-kutina.hr

o Profili drustvenih mreza TZG KT: Facebook, Instagram, TikTok
=  Facebook stranice i Facebook eventi za svaku manifestaciju posebno
» Razne ankete koje se provode ispitivanjem javhog mnijenja (npr. ispitivanje turista o doZivljaju
u destinaciji)
Cilj aktivnosti: istraZivanje kvalitete i razine zadovoljstva turista turistickom uslugom
Nositelji aktivnosti: Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

2 RAZVOI TURISTICKOG PROIZVODA

2.1 lIdentifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih
proizvoda

Turisticki proizvodi temelje se na resursima i atrakcijama koje destinacija posjeduje. Njihov razvoj treba
biti utemeljen na konceptu destinacijskog lanca vrijednosti, $to podrazumijeva uskladenost i
povezanost svih elemenata turisticke ponude te suradnju javnog i privatnog sektora u stvaranju
jedinstvenog turistickog dozivljaja. Turisticki proizvodi moraju biti prilagodeni suvremenim turistima
koji su sve informiraniji, zahtjevniji i traZe autenti¢na iskustva. Stoga ponuda, uz ispunjavanje odredenih
standarda kvalitete, treba zadrZati izvornost i posebnost prostora iz kojeg proizlazi. Ta se posebnost
oclituje kroz materijalne i nematerijalne vrijednosti destinacije. Uzimajuci u obzir resurse i atrakcije
grada Kutine te globalne trendove u turizmu, mogude je definirati sustav turistickih proizvoda koji
odraZava identitet, potencijale i razvojne smjernice ove destinacije.


http://www.turizam-kutina.hr/
http://www.festivalvina-kutina.hr/

U procesu identifikacije i vrednovanja resursa kojima raspolaZze nasa destinacija vazno je razluciti da
imamo dvije ciljne skupine kojima se TZG KT obraca i nudi turisti¢ki proizvod:

e Gosti na poslovnom putovanju kojima se nudi usluge smjestaja i posluZivanja hrane
e Gosti koji traze sadrzaj, ponudu kvalitetne hrane i ugodan smjestaj

Za goste koji dolaze na odmor, jednodnevni ili za vikend, uz visokokvalitetan smjestaj, vazna je
dostupnost znamenitosti, kulturni sadrzaji, moguénost organizirane rekreacije, dostupnost sportskih
sadrzaja i infrastrukture te kvalitetna gastronomska ponuda. Prirodne atrakcije, izletiSta, obiteljska
poljoprivredna gospodarstva, poucne staze, ruralna utocista i enogastro ponuda cine temelj u
pozicioniranju regije Moslavina kao idealne vikend destinacije prvenstveno za stanovnike Grada
Zagreba, ali i za sve one koji istinski uZivaju u miru i ljepoti bez masovnog turizma. Moslavina nudi
mnogo kvalitetnih sadrzaja i to na sat vremena voznje od Zagreba, pa je sjajna prilika za bijeg od stresa
i gradskih guzvi.

Vidikovci, Sumske staze i edukativne poucne rute dodatno obogacuju prirodnu i rekreacijsku ponudu,
dok brojna lovna i ribolovna podrucja, biciklisticke rute i tematske staze pruzaju moguénosti za razvoj
selektivnih oblika turizma — aktivnog, izletnickog, lovnog i ekoturizma. Poseban potencijal lezi u
daljnjem razvoju kampiralista, adrenalinskih sadrzaja i turistickih centara na otvorenom, koji bi
upotpunili postojec¢u ponudu i omogudili dulji boravak posjetitelja u prirodi. Uz odgovarajuca ulaganja
u infrastrukturu i promociju, Kutina ima sve preduvjete da se pozicionira kao zelena i odrziva destinacija
Moslavine, koja spaja prirodne ljepote, kulturnu bastinu i vinsko-gastronomsku tradiciju.

Nastavno na iskustva iz prijasnjih godina planira se realizacija manifestacija i dogadanja koja su postala
vazna za naSe podrucje, a prema mogucénostima osigurat ¢e se sredstva za potporu manifestacijama
koje su u organizaciji resornih udruga. Sve manifestacije ¢e se adekvatno promovirati kako bi se ostvarila
Sto veca posjecenost i postiglo obostrano zadovoljstvo, kako posjetitelja, tako i organizatora. U nekim
manifestacijama TZ Kutine je nositelj i organizator, dok se kod drugih manifestacija pojavljuje kao
suorganizator.

Turisticka zajednica ima klju¢nu ulogu u destinacijskom menadZmentu. Te njene aktivnosti su
usmjerene na stvaranje prepoznatljivog imidZa destinacije i povezivanje svih turistickih aktera u
zajednicku ponudu. TZ ée nastaviti provoditi jacanje digitalne promocije i brendiranje destinacije te
poticati suradnju s lokalnim proizvodacdima i organizacija manifestacija koje promoviraju autenti¢ne
proizvode.

Turisticka zajednica takoder preuzetima aktivnu ulogu u edukaciji lokalne zajednice o vaznosti turizma
i mogucénostima razvoja odrzivih oblika turizma. Sljededi zadatak je poticanje joS vece sinergije medu
poduzetnicima, kulturnim institucijama i sportskim udrugama kako bi destinacija ponudila sto
kvalitetniji turisticki proizvod.

2.1.1 Razvoj Regionalnog parka Moslavacka gora

Grad Kutina, LAG Moslavina i Turisti¢ka zajednica grada Kutine zadnje Cetiri godine pojacano rade na
pripremi niza projekata, poput projekta uspostave geoparka Moslavacka gora, odnosno Moslavina,
uredenja poucnih staza, izletista i unapredenja turisticke infrastrukture.



Potencijal je velik, a u zadnjih nekoliko godina izradena su brojna idejna urbanisticko-arhitektonska
rjeSenja s ciljem osiguranja dodatnih financijskih sredstava za oplemenjivanje postojecih te razvoj novih
turistickih proizvoda i programa destinacije koje ¢éemo nastojati pratiti i aplicirati u suradniji s jedinicom
lokalne samouprave i drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za bespovratna
sredstva iz nacionalnih izvora, fondova RH i EU i ostalih izvora financiranja.

Aktivnosti koje su zapocete u suradnji s Gradom Kutina i LAG— om Moslavina proteklih godine su:

e |nicijativa za apliciranje Moslavacke gore u svjetsku mrezu UNESCO geoparkova
e Razvoj, unaprjedenje i odrZavanje Pouc¢ne staze Crkveni jarak

e Interpretacijski i GEO centar "Moslavacka gora"

e Uredenje lokacije najviseg vrha Humka (489 m?)

o Uredenje i opremanje lokacije izletista '"Jezero Mikleuska"

e Uredenje i opremanje lokacije vrha/vdikovca Vis (444 m?)

Sadasnje iskoriStavanje turistickog potencijala na obroncima Moslavacke gore je nezadovoljavajuce.
Osim planinarskih Setnji i biciklistickih voznji ne biljezZi se druga aktivnost koja bi povecala posje¢enost
ovog regionalnog parka prirode u smislu zadrZavanija turista

Sadrzaji edukativno — znanstvenog i sportskog karaktera su zanemareni, mogli bi biti bolje razvijeni. TZG
KT je u suradnji s LAG-om Moslavina pokrenula projekt i facebook stranicu Moslavina — inicijativa za
geopark putem koje se promoviraju zajednicke ljepote Moslavacke gore i regije Moslavina opéenito.

Jedan od najvecih alata uspjesnosti bit ¢e apliciranje navedenih projektnih aktivnosti na natjecaje koji
se financiraju iz fondova europskih sredstava buduci da je rije¢ o financijski vrlo izdasnim ulaganjima.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Planirana sredstva: 2.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

2.1.2 Interpretacija Geobastine (GeoEdukacija)

Aktivnosti se odnose na obiljeZavanje svjetskog dana georaznolikosti u suradnji s LAG-om Moslavina.
Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Planirana sredstva: 1.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

2.2 Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

S ciljem efikasnog i efektivnog iskoristavanja svih resursa oznacavanje kvalitete turistickog proizvoda
(labeling) provodit ¢e se u suradniji i koordinaciji s Turistickom zajednicom Sisacko-moslavacke Zupanije.
Uz navedeno, TZGKT ¢e nastaviti kontinuiranu suradnju s predstavnicima turisticke ponude po
proizvodima u destinaciji.

Nositelji aktivnosti: Strucnu suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 €

Rok realizacije aktivnosti: do kraja 2026. godine



2.3 Podrska razvoju turistickih dogadanja

Grad Kutina razvija prepoznatljiv identitet kroz brojne kulturne, zabavne i tradicijske manifestacije koje
obogacuju drustveni Zivot i doprinose turistickoj prepoznatljivosti destinacije. Manifestacije imaju
vaznu ulogu u promociji kulturne bastine, lokalnih proizvoda, obicaja i nacina zZivota Moslavine i Kutine
te stvaraju snaznu poveznicu izmedu lokalne zajednice i posjetitelja.

Turisticka zajednica grada Kutine je dugogodisnjim kontinuiranim provodenjem aktivnosti uspostavila
funkcionalan model destinacijskog menadZmenta manifestacija. U destinaciji je zaZivio velik broj
manifestacija razli¢itih organizatora.

Turisticka zajednica samostalno ili u suorganizaciji organizira najve¢e manifestacije koje su uglavhom
vec postale tradicionalne te okupljaju velik broj sudionika i posjetitelja. Turisticka zajednica grada Kutine
tijekom godine organizira brojne manifestacije jer upravo su se one u gradu istaknule kao jedan od
motiva dolaska gostiju u nasu destinaciju.

Turisticka zajednica grada Kutine i u 2026. godini nastavit ¢e organizirati i nov€ano podupirati njihovo
odrzavanje. S obzirom na znacenje posebno se poti¢u manifestacije koje same po sebi predstavljaju
primarni motiv dolaska posjetitelja u destinaciju.

Cilj aktivnosti: direktno utjecanje na povecanje turistickog prometa i potroSnje kao i obogaéenja same
ponude destinacije, njene prepoznatljivosti i promocije.

2.3.1 Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno-zabavnih sportskih i sl.
manifestacija u destinaciji

2.3.1.1 Fasnik u Kutini

Fasnik u Kutini organizira se u suradnji s Puckim otvorenim uciliStem Kutina i drustvenim djelatnostima
Grada Kutine. Tradicija velikih povorki i maskiranja odraslih nekada je postojala u Kutini te se Zeli
ponovno oZivjeti. Kako bismo ocuvali fasni¢ke obicaje i osigurali da se tradicija ne ugasi, u suradnji s
Puckim otvorenim ucilistem Kutina i Fasnickom udrugom Kobre organizirat ¢e se po primjeru na 2025.
godinu te nastaviti tradiciju tematskih maskiranja. Program Fasnika sastojati ¢e se od povorke kroz grad,
zabavnog programa te dodjele nagrada.

Cilj i svrha projekta (turisticka namjena): Narod od pamtivijeka poznaje obicaje maskiranja, a ta tradicija
je vrlo Ziva i danas zahvaljujuci upravo ovakvim organiziranim karnevalima. Takoder, fasnik ima i jednu
znacajnu ulogu, a to je ocuvanje fasnickih obicaja i prenosenje na mlade generacije jer u povorku se
redovito ukljucuju djedji vrtiéi, cime osiguravamo da se ta tradicija ne ugasi.

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: velja¢a 2026. godine

2.3.1.2 Dan planeta Zemlje u Moslavini

PromidZbeno-ekoloska manifestacija uz Dan planete Zemlja koja okuplja bicikliste iz cijele Hrvatske u
posljednje Cetiri godine okuplja i hodace i Setace, planinare i sve Zeljne aktivhog boravka na otvorenom.



Svake godine mijenjaju se rute te se time promovira ne samo Kutina ve¢ cijela Moslavina. Rute prolaze
pokraj zastiéenih prirodnih i kulturnih bastina, ¢ime se predstavlja i popularizira Moslavina kao
turisticka destinacija sa svim svojim prirodnim resursima.

U 2026. godini ocekujemo jo$ vecu suradnju s lokalnim biciklistickim klubom, ali i s planinarskim
drustvima kako bismo organizirali pohod na Moslavacku goru kako bi ponudili jo$ kvalitetniji i sadrzajniji
boravak, a samim time stvorili i motiv za duzi ostanak u gradu.

Svrha odrZavanja manifestacije:

e Promoviranje biciklistickih i planinarskih ruta Moslavine
e Povedanje interesa cikloturista, ali i planinara za Moslavinu
e Doprinos turistickom imidzu grada Kutine

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Biciklisticki klub Kutina i Planinarsko drustvo Yeti
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 12.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: travanj 2026. godine

2.3.1.3 Festival vina - MoslaVina Kutina — 32. I1zloZba izvornih hrvatskih sorti

Ova manifestacija svake godine donosi izvanredne rezultate. Dogadaj okuplja vinske, gastronomske i
kulturne sadrzaje, a klju¢no je za naglasiti kako se ne radi o jednodnevnoj manifestaciji, nego o
manifestaciji koja svoja vinska dogadanja prolognira tijekom mjeseca svibnja. Uz glavnu komunikaciju
i promociju Festivala vina, u 2026. godini u planu je dodatno proSiriti manifestaciju.

U 2026. godini odrzat ée se 32. izloZba vina izvornih hrvatskih sorti.. NajviSe paZnje posvetit ée se upravo
autohtonoj sorti Moslavine — Skrletu. UlozZit ¢e se dodatni napori kako bi se svim posjetiteljima ponudili
novi sadrzaje uz posebnu koncentraciju na nasu autohtonu sortu Skrlet koja je najvise promovirala nasu
destinaciju u turisticCkom smislu te koja i dalje nastavlja promovirati destinaciju Moslavina kao vinsku
regiju. Konacan program i koncept cijele manifestacije organizira se u suradnji s Udrugom vinara i
vocara ,Lujo MiklauZi¢” Kutina. Takoder, uoci same manifestacije planiraju se manji dogadaji s
posebnim naglaskom na promociju eno-gastro ponude Moslavine pa se tako na radionicama vino
sljubljuje s odredenim namirnicama poput ¢okolade, gljiva, voéa i slicno, u suradnji s profesionalnim
sommelierima, chefovima te ostalim stru¢njacima eno-gastro oblasti.

Cilj i svrha manifestacije (turisticka namjena):

e sadrzajno unapredenje ukupne turisticke ponude

e povezivanje i poticanje suradnje javnog i privatnog sektora — povezivanje brojnih sudionika
medusobno i s posjetiteljima manifestacije (razvijanje poslovanja, B2B koncept)

e povecanje prihoda od turizma

e doprinos povecanju konkurentnosti kroz viSesektorsko povezivanje turizma s ostalim
gospodarskim granama

e pozicioniranje Moslavine odnosno Sisacko-moslavacke Zupanije prema ciljanim skupinama
(primjerice kao vikend destinacija u blizini Zagreba)

Za Moslavinu ova je manifestacija izuzetno vazna jer upravo gastro i enoturizam, u kombinaciji s,
primjerice, biciklistickim stazama mogu biti motivi dolaska turista, posebice u predsezoni i posezoni, a
gledajudi globalno kontinentalni turizam je nezamisliv bez vinarija i vinara.



Ocekivani rezultat: povecanje turistickog prometa, popunjenost smjestajnih kapaciteta u gradu za
vrijeme trajanja Festivala, povecanje prihoda Festivala od sponzora i zakupa ugostiteljskog i izlagackog
prostora, vedéa prisutnost u nacionalnim i inozemnim medijima.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Udruga vinogradara i vo¢ara Moslavine Lujo Miklauzi¢ Kutina
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 122.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: svibanj 2026. godine

2.3.1.4  Petrovo — slavlje kutinsko - Dan grada Kutine

Obiljezavanje Petrova u Kutini predstavlja povratak tradiciji iz 1837. godine kada je Kutina dobila status
trgovista i uz Petrovo pravo sajmovanja. Pored sajmenog dijela, program sadrzi animacijski program,
predstave za djecu, radionice, zanimljive izlozbe, glazbene nastupe, prezentacije starih zanata i brojne
druge zanimljivosti, a zavrSnicu najveéeg kutinskog puckog slavlja obogatit ¢ée glazbeni koncert uz
poznatog izvodaca.

Cilj manifestacije je prezentacija bastine i njezino ocuvanje koristenjem tradicijskih vrijednosti i starih
zanata, Sirenje kulturne ponude grada i Zupanije, povecanje turistickog prometa i potrosnje, a samim
time i povedati broj dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju.

Ocekivani rezultati:

e promocija obrtnistva i obrtnickih proizvoda

e obogacena turisticka ponuda destinacije i razvijeni zabavni programi destinacije
e podignuta razina prezentacije turistickih resursa destinacije

e povecan broj dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju

Koordinacija aktivnosti: direktor TZ-a, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Grad Kutina, udruge i ustanove grada Kutine
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 86.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: lipanj 2026. godine

2.3.1.5 Europski tiedan mobilnosti

Europski tjedan mobilnosti najveca je kampanja podizanja svijesti o odrzZivoj urbanoj mobilnosti diljem
Europe. TZG Kutine u suradnji s Gradom Kutina ve¢ nekoliko godina za redom organizira niz aktivnosti
kojima se kao grad ukljucuje u provodenje Europskog tjedna mobilnosti. Svakako valja naglasiti da svake
godine u provedbi manifestacije sudjeluje velik broj djece kojima se odigurava edukacija Biciklistickog
kluba Kutina o sigurnom koristenju bicikla i zastitne kacige kao i edukacija o odrzivijim nacinima kretanja
opcenito.

Nositelji aktivnosti: TZG Kutine, Grad Kutina
Partneri: Biciklisticki klub Kutina
Sredstva: 225,00 €

Rok realizacije aktivnosti: rujan 2026. godine



2.3.1.6 Advent u Kutini

U 2026. godini planira se Advent u Kutini koji kao i do sada ukljucuje klizaliste, animaciju, kostimirane
likove, kreativne radionice, izvodace na ledu, zabavne i glazbene nastupe, organizaciju ugostiteljske
ponude i druge sadrzaje. Manifestacija se organizira u partnerstvu s Komunalnim servisima Kutina, a uz
pokroviteljstvo Grada Kutine. U programu manifestacije organizira se i Boziéni sajam. Ovom
manifestacijom znatno se poboljSala ponuda zabavnih sadrzaja u gradu u vrijeme adventa.

Ocekivani rezultati:

e unapredenje turisticke ponude grada i povecanje potroS$nje / ponuda zabavnih sadrzaja u
predboziéno vrijeme

e povecanje broja dolazaka turista u grad u zimskom periodu

e promocija grada i uklju¢enih dionika

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Komunalni servisi Kutina
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 36.450,00 €

Rok realizacije aktivnosti: prosinac 2026. / sije¢anj 2027.

2.3.1.7 Gradski Docek Nove godine

Turisticka zajednica grada Kutine tradicionalno organizira Gradski Docek Nove godine na glavhom
gradskom trgu. Program obuhvaca djecji docek Nove godine u podnevnim satima uz animacijski sadrzaj
prilagoden djeci te glazbeni program u vecernjim satima, vatromet i organizaciju ugostiteljske ponude
prilagoden odraslima.

Cilj: unapredenje turisticke ponude grada, povecani broj dolazaka i povecanje potrosnje, promocija
grada i ukljucenih dionika.

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: prosinac 2026. /sijecanj 2027.

2.3.2 Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od
znaCaja za razvoj, promociju i ucinkovito turisticko i gospodarsko
pozicioniranje destinacije

2.3.2.1 Potpore manifestacijama i projektima

Potpore manifestacijama i projektima provode se u cilju unapredenja/obogacivanja kvalitete turistickog
proizvoda/ponude grada Kutine, te stvaranju prepoznatljivog imidza destinacije. Uz glavne tematske
manifestacije, TZG Kutine ¢e pruZiti potporu radu raznim subjektima koji imaju za cilj unapredenje
turistickog proizvoda i stvaranje prepoznatljivog imidZza destinacije. lznos potpore pojedinim
manifestacijama odreduje Turisticko vijeée Turisticke zajednice grada Kutine na temelju zaprimljenih
prijava po Javnhom pozivu. Za raspodjelu sredstava potpore manifestacijama Turisticko vijece uzet ¢e u
obzir slijedece parametre:



e sadrZaj manifestacije/projekta

medijska vrijednost manifestacije/projekta

utjecaj na broj dolazaka posjetitelja motiviranih iskljucivo manifestacijom/projektom
utjecaj na potrosnju

e razdoblje odvijanja manifestacije/projekta

Nositelji aktivnosti: Turisticko vije¢e TZG KT i direktor TZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: do kraja 2026. godine

2.3.2.2 Turisticka infrastruktura

TZ nije preuzela od JLS nikakvu infrastrukturu na upravljanje stoga nema troskova upravljanja i
odrzavanja javne infrastrukture. Javnom infrastrukturom upravljaju gradske stru¢ne sluzbe.

Smeda signalizacija

Bez obzira na razvoj novih tehnologija koje uvelike olakSavaju snalaZenje gostiju u pojedinom gradu,
turisticka signalizacija sastavni je dio svakog grada koji zeli olakSati snalazenje gostiju u prostoru.
Postoje¢a smeda signalizacija i signalizacija za smjeStajne objekte od pomodi je u snalazenju gostiju u
destinaciji te ¢e se kao takva sukladno novim potrebama u narednoj godini upotpuniti.

U cilju aZuriranja ponude na podrucju Kutine te lakSeg informiranja i snalaZenja posjetitelja grada, na
odredenim lokacijama i na postoje¢e nosace potrebno je postaviti nove table turisticke smede
signalizacije.

Po potrebi, osigurat ¢e se nadopuna i /ili popravak signalizacije i informativnih tabli s ciljem poveéanja
vidljivosti turistickih lokacija i omoguéavanje lakSeg snalaZenja posjetitelja u gradu.

Cilj: Povecanje i aZuriranje pripadajuce prometne signalizacije u svrhu bolje vidljivosti dionika te lakse
orijentacije gostiju na podrucju djelovanja TZ Kutine

Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

2.4 Podrska turistickoj industriji

Turisticka zajednica grada Kutine planira nastaviti komunicirati i biti podrska subjektima u svrhu razvoja
programa povezanih neposredno s turistickim proizvodima. Suradnja turisticke zajednice s turistickim
agencijama je nuzna kako bi zajednicki radili na kreiranju turistickih programa kojima bi privlacili
potencijalne goste u nasu destinaciju. Destinacijske menadZment kompanije oblikuju i stvaraju paket
aranZmane, utvrduju cijene, brinu o rezervacijama i jedine temeljem Zakona mogu prodavati , turisticku
destinaciju”.

TZG Kutine ¢e u 2026. godini suradivati s receptivnim turistickim agencijama, a posebno s agencijama
s podrucja nase destinacije koje Zele zajednicki kreirati turisticke programe. Agencije ¢e se redovito



informirati o aktualnostima i novitetima u turistickoj ponudi grada te ¢e im se pruzati podrska u
osmisljavanju i kreiranju programa.

Cilj projekta: poticanje organiziranih dolazaka, poveéanje turistickog prometa
Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

3 KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

Napomena:

Sukladno odredbama ¢lanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 i 42/20) lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000 komercijalnih nocenja
godisnje mogu izvrsavati i sljedece aktivnosti vezane uz marketing:

e odnosi s javno$éu

e stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznoj stranici i profilima drustvenih
mreza

e definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala

e uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informati¢kim tehnologijama

e provodenje aktivnosti strateskog i operativhog marketinga (brending destinacije, online i
offline aktivnosti, mreZne stranice i profili drustvenih mrezZa, sajmovi, studijska putovanja,
prezentacije, partnerstva, sponzorstva i slicno)

e koordinacija i provedba udruzenog oglasavanja na lokalnoj razini

e obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom

Planske aktivnosti iz grupe Komunikacija i oglasavanje za lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju

do 1.000.000 kn komercijalnih noéenja su sljedece:

3.1 Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

o Nastupi na sajmovima u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom temeljem programa
rada regionalne turisticke zajednice

o Posebne prezentacije turisticke ponude destinacije u koordinaciji s regionalnom turistickom
zajednicom temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice

Sajmovi su najsvrsishodnija platforma i jedinstvena prigoda za sveobuhvatno predstavljanje turisticke
ponude te su ¢vrsta podloga za stjecanje i razvoj novih ideja, kao i ciljanog marketinga.

Nastupi na sajmovima, kao i dosadasnjih godina, u 2026. temelje se na pravilima su izlaganja od strane
HTZ-a, koji podrazumijevaju koordinaciju sajamskih nastupa unutar sustava turistickih zajednica po
kojima lokalne turisticke zajednice sudjeluju na sajmovima u suradnji s regionalnom turistickim
zajednicama. Sukladno ovim pravilima TZG ¢e nastupiti na sajmovima i prezentacijama u suradnji s TZ
SMZ na odabranim trzi$tima ovisno o pruZzenim moguénostima.



Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 4.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

3.2 Suradnja s organizatorima putovanja

Sukladno uputama i koordinaciji od strane Hrvatske turisticke zajednice i Turisti¢ke zajednice SMZ, TZG
KT nastavit ¢e pruzati podrsku u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika organizatora
putovanja i agenata.

Aktivnosti podrske TZG KT:

v" dostupnost azurnih podataka o turistickoj ponudi grada
v'usmjeravanje potencijalnih gostiju prema agencijama

v zajednicko kreiranje programa

v' potpora za nastupe na turistickim sajmovima i sufinanciranje promocije
v' prezentacije (sukladno financijskim moguénostima)

U cilju kvalitetne prezentacije turisticke ponude grada, njezinih posebnosti, novih proizvoda i
dogadanja, TZG KT izraduje ée tematske programe boravka sukladno interesima turistickih novinara,
blogera i agenata koji ¢e posjetiti Kutinu. Za navedena putovanja pripremit ¢e se press materijali,
organizirati struc¢no vodstvo i ostale potrebne usluge.

Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Struc¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

3.3 Kreiranje promotivhog materijala

» lzradai distribucija informativnih materijala

> Stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreinim stranicama destinacije i
drustvenim mreZama

> Priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i upuéivanje
na uskladivanje i odobrenje LTZ u RTZ

Turisticka zajednica dat ¢e u izradu i distribuirati informativne tiskane i video materijale, stvarati,
odrzavati i redovito kreirati sadrZaje na mreZnim stranicama te pripremati destinacijske marketinske
materijale u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom.

Trosak realizacije uklju€uje troskove tiska i izrade promotivnih radijskih, online, video i print materijala.

Turisticka zajednica grada Kutine i u 2026. godini nastavlja s aktivnostima komunikacije i promocije na
drustvenim mrezama (Facebook, Instagram, TikTok) te ¢e se navedene aktivnosti povecati kroz dodatne
kampanje i nagradna darivanja s ciliem podizanja pregleda navedenih stranica, a samim time i



povecanjem vidljivosti destinacije. Oglasivackim aktivhostima na internetu TZG KT Zeli povecati
svjesnost o destinaciji te ponuditi destinaciju ciljanim skupinama.

U 2026. ¢e se izvrsiti tisak i dotisak sljedeéih informativnih materijala: Promidzbene vrecice (bijele -
male), Promidzbene vredice (velike), Olovke s tiskom ( s logom TZG KT), Kalendari za 2027. godinu s
fotografijama destinacijskih atrakcija i dogadanja, Kutinski suveniri (razno).

Stavka ukljucuje promidzbu destinacije i informiranje.

Nositelji aktivnosti: direktor TZ, struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Planirana sredstva: 8.000,00 €
Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

3.4 Internetske stranice

Web stranice svojevrsno su ogledalo destinacije, a vrlo ¢esto i mjesto prvog susreta potencijalnog
posjetitelja s destinacijom.

U ove rashode ulazi produljenje domene za web stranicu TZG Kutine (www.turizam-kutina.hr) i domene
za web stranicu manifestacije "Festival vina Kutina (www.festivalvina-kutina.hr), usluga godisnje
promocije i odrzavanja web stranica te izmjene i dopune na istima.

Sukladno smjernicama sustava i prepoznavanja znacaja internetskih stranica u promociji destinacije,
potrebno je nastaviti ulagati u kvalitetu, sadrzaj i upravljanje stranicom.

Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Planirana sredstva: 3.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti: do kraja 2026. godine

3.5 Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

R/
0.0

Uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudi i potrazniji

Otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka

Priprema, sortiranje i slanje podataka o turisti¢ckoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu
turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

X3

A

K/
0’0

Turisticka zajednica grada Kutine ¢e i u 2026. godini nastaviti prikupljanje i aZuriranje podataka o
turistickoj ponudi i potraznji na podrucju grada Kutine s ciljem uspostavljanja detaljne turisticke baze
podataka. Informacije ¢e se prikupljati direktnom komunikacijom s turistickim dionicima ili putem
anketnih upitnika.

RaspoloZivost i kvaliteta fotografija i video materijala preduvjet su za kreiranje atraktivnog i zanimljivog
sadrzaja koji potiCe povratnu reakciju posjetitelja odnosno online korisnika. S ciliem podizanja
atraktivnosti i uspjesnosti promocije izradit ¢e se nove baze fotografija i video materijala. Tijekom 2026.
godine nastavit ¢e se prikupljanje i otkup reprezentativnih fotografija Kutine i okolice s ciljem aZuriranja
postojeée baze fotografija.

Tijekom godine, sukladno zahtjevima regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice,
istima ée se pripremati, sortirati i slati podatci o turistickoj ponudi na podrucju destinacije.


http://www.turizam-kutina.hr/
http://www.festivalvina-kutina.hr/

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

3.6 Turisticko-informativne aktivhosti

Turisti¢ko-informativne aktivnosti obavljaju djelatnici TZG KT koji su na usluzi stranim i domaéim
turistima te gradanima Kutine u uredovno radno vrijeme. Posjetitelj odnosno turist moZe osobnim
pristupom u razgovoru s djelatnikom dobiti detaljne informacijama o gradu, preuzeti raznovrsne
brosure, vodice kao i ostale informativne materijale. Djelatnici TZG KT temeljem zakonskih odredbi i
aplikacije e-Visitor nadgledaju popis turista, kontroliraju naplate turisticke pristojbe, turisticke ¢lanarine
i obrade podataka poput unosa rjesenja i/ili promjena rje$enja o otvaranju novih objekata na podrudju,
promjeni kategorizacije ili vlasnika objekta i sli¢no.

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za turisticko-informativne poslove i eVisitor
Planirana sredstva: 0,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

4 DESTINACIISKI MENADZMENT

4.1 Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor

Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turistickim informacijskim sustavima
sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski portal te
evidencija svih oblika turisticke ponude/atrakcija na podrucju Zupanije/regije.

Sustav eVisitor sluzi prijavljivanju i odjavljivanju turista i prikupljanju i obradi podataka o pruzateljima
usluga smjestaja te njihovim smjestajnim objektima, a iznimno je vazan za obracun i kontrolu naplate
turisticke pristojbe, kao i za obradu i analizu podataka za statisticka izvjes¢a u realnom vremenu te je
dostupan besplatno svim korisnicima putem Interneta kao web aplikacija bez potrebe za instaliranjem
na racunalo. NadleZna turisticka zajednica obvezniku izdaje korisnicke podatke i to: korisni¢ko ime,
lozinku i TAN tablicu za koriStenje sustava eVisitor.

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za turisticko-informativne poslove i eVisitor
Planirana sredstva: 200,00 €

Rok realizacije aktivnosti: tijekom 2026. godine

4.2 Upravljanje kvalitetom u destinaciji

e Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u
destinaciji
e QOrganiziran sustav upravljanja posjetiteljima



4.3 Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa

o Poboljsanje opcih uvjeta boravka turista

o Aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovci i sl.)

o Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrucju turisticke destinacije

Uredenje destinacije jedan je od glavnih zadataka koje je potrebno stalno provoditi jer ono pridonosi
kvaliteti Zivota stanovnika kao i podizanju zadovoljstva posjetitelja boravkom u takvoj destinaciji.

Upravo zbog imidza industrije vazno je da Kutina istice o¢uvanost prirode i lijepih pejzaza na podrucju
samoga grada i njegovog okruZenja. U tom kontekstu blizina Lonjskog polja i Moslavacke gore, te
njihova vrijednost idu u prilog gradnji pozicije o€uvane i zanimljive prirode.

Tijekom 2025. godine sudjelovala je u projektu sadnje stabala Hrvatske turisticke zajednice — "Hrvatska
prirodno tvoja — Croatia naturally yours" tijekom Cije je provedbe posadila 15 stabala velelisne lipe te
ih oznacila markacijom projekta. U 2026. TZG KT nastavit Ce pratiti rast stabala, a valja napomenti kako
su ista unesena na web platformu MapMy Tree putem koje se mogu pratiti i aZzurirati podaci o
posadenim stablima.

TZG Kutine nastavit ée inicirati, sudjelovati i koordinirati projekte usmjerene na uredenje grada Kutine
u suradnji s Gradom Kutina i ostalim zainteresiranim subjektima. TZG KT nastojat ée doprinijeti
estetskom uredenju destinacije, stvaranju cvjetnih atrakcija i podizanju ugode boravka. Cvije¢e kao
sveprisutni element ima znatan doprinos uredenju destinacije te ugodi boravka.

| u 2026. poticati ¢e se i realizirati aktivnosti i projekti kojima bi se pojedine atraktivne lokacije dodatno
turisticki valorizirale, istovremeno uredile i promovirale povezivanjem online i offline komunikacijskih
kanala.

Ocekivani rezultat: povecana ugoda boravka, stvorena cvjetna atrakcija destinacije
Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i opée poslove

Planirana sredstva: 1.300,00 €

Planirana sredstva: u suradnji sa stru¢nim sluzbama Grada Kutine

Rok realizacije aktivnosti: do kraja 2026. godine

5 CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1 Medunarodne strukovne i slicne organizacije

Turisticka zajednica nije ¢lan medunarodnih organizacija.



5.2 Domace strukovne i slicne organizacije

Turisticka zajednica grada Kutine ¢lan je LAG-a Moslavina i Hrvatske udruge karnevalista, a sukladno
potrebama uclaniti ¢e se u joS neke strukovne organizacije.

Planirani rashod: 25,00€

6 ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U ovu grupu rashoda ubrajaju se svi rashodi vezani za administrativno poslovanje ureda TZG KT i ostali
poslovi koji su nuzni za ostvarenje programa rada. TZG KT ¢e operativno izvrSavati ili koordinirati
izvrSenje Programa rada kao i provoditi sve aktivnosti vezane za izvrSavanje planiranih i zakonom
propisanih zadaca.

Uz aktivnosti navedene u Programu rada, u TZG Kutine obavlja se i niz ostalih aktivnosti koje proizlaze

tijekom godine.

6.1 Place i ostali rashodi za radnike

Rashodi za radnike predvideni su u skladu s vaze¢im zakonskim propisima i opéim aktima Turisticke
zajednice grada Kutine (Zakona o radu, Zakona o turistickim zajednicama, Pravilnika o posebnim
uvjetima koje moraju ispunjavati zaposleni u turistickim zajednicama, Pravilnika o ustroju i
sistematizaciji radnih mjesta).

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ

Planirana sredstva: 150.000,00 €

6.2 Materijalni troSkovi

Turisticke zajednice grada Kutine odradit ¢e sve poslove i zadade planirane Programom rada za 2026.
godinu u skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma te svim
naputcima od strane Ministarstva turizma.

Uz redovne poslove predvidene programom TZG KT obavljat ée i druge poslove od interesa za razvoj
turizma grada. TZG KT sudjelovat ¢e u radu pojedinih tijela lokalne uprave i samouprave kao i u radu
pojedinih udruga i institucija, a na temu turistickog razvoja.

TZG Kutine posluje tijekom cijele godine, a rashodi ureda odnose se na troSkove telefona, rezijske
troskove, zakup prostora, uredsku opremu i materijal, odrzavanje prostora, troskove platnog prometa,
troskove postarine, stru¢no usavrsavanje zaposlenika i druge usluge vezane za poslovanje ureda.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ

Planirana sredstva: 41.500,00 €

6.3 Tijela turisticke zajednice

1. SKUPSTINA — u 2026. godini odriat ¢e se najmanje dvije sjednice, kao $to je i propisano
Zakonom turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 52/19). Uz donosenje



godiSnjeg programa rada TZG KT te izvje$céa o izvrSenju programa, Skupstina je obavezna obaviti
nadzor najmanje jednom godis$nje.

2. TURISTICKO VIECE - Turisticko vijeée TZG KT radit ¢e na svojim redovitim sjednicama,

razmatrati predlozene materijale i donositi potrebne odluke u cilju daljnjeg razvoja turisticke
djelatnosti na podrucju grada Kutine.
Turisticko vije¢e TZG KT poticat ¢e suradnju s drugim turistickim zajednicama te sa svim
institucijama i gospodarskim subjektima kako bi se stvorili Sto bolji uvjeti za odvijanje turisticke
gospodarske djelatnosti. Clanovi Vije¢a aktivno ¢e se ukljudivati u pripremu pojedinih
manifestacija i sudjelovati u provedbi istih, a sukladno programu rada. Zajedno s izvjeS¢em o
izvrSenju programa rada, Vijeée TZG KT podnosit ¢e Skupstini izvjesée o svom radu. Sjednice
Vijeca TZG KT odrzavat ce se redovno i u skladu sa zakonskim odredbama.

3. PREDSJEDNIK — predstavlja Zajednicu. Duznost predsjednika Zajednice obnasa gradonacelnik.
Predsjednik Zajednice je i predsjednik Skupstine i Turistickog vijeca.

Rashodi za tijela mogu ukljucivati naknade za obavljanje aktivnosti ¢lanovima tijela turisticke zajednice,
putne troskovi c¢lanova tijela turisticke zajednice, troskove reprezentacije, pripreme te distribucije
materijala za potrebe odrzavanja sjednica tijela turisticke zajednice kao i troskove zakupa prostora za
potrebe odrzavanja sjednica tijela turisticke zajednice.

Tijela Turisticke zajednice grada Kutine ne primaju naknadu za svoj rad.

7 REZERVA

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih
aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale pojedinacno
planirane aktivnosti ili nove aktivnosti).

Planirana rezerva : 500,00 €

8 POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1[Z PRETHODNE
GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda,
potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava rezervirati za
pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. TZG KT u tekucoj godini nec¢e imati manjak prihoda
nad rashodima.



FINANCIJSKI PLAN

PRIHODI Plan 2026 Plan 22(;222/ plan | dio %
1. Izvorni prihodi 71.000,00 € 1,03 14,28%
1.1. Turisticka pristojba 12.000,00 € 1,09 2,41%
1.2. Clanarina 59.000,00 € 1,02 11,87%
Prihodi iz proracuna
2. opéine/grada/Zupanije i drzavnog 375.000,00 € 1,00 75,42%
proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 35.000,00 € 1,25 7,04%
4. Prihodi iz EU fondova - € 0,00%
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 6.000,00 € 0,87 1,21%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 10.000,00 € 1,11 2,01%
7. Ostali prihodi 200,00 € 1,00 0,04%
SVEUKUPNO 497.200,00 € 100,00%
AKTIVNOSTI Plan 2026 plan 2025 / udio %
plan 2026
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIJE 500,00 € 0,03 0,10%
lzrada
1.1. strateskih/operativnih/komunikacijskih/akci 500,00 € 0,03 3,32%
jskih dokumenata
1.2. IstraZivanje i analiza trzista 0,00 € 0,00 0,00%
13, EI:/II(jtt?\rlt;r:)jstiiut":inkovitosti promotivnih 0,00 € 0,00 0,00%
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 288.175,00 € 0,97 65,46%
2.1.1. Razvoj regionalnog parka Moslavacka gora 2.000,00 € 0,44 1,00%
2.1.2. Interpretacija geobastine (GeoEdukacija) 1.000,00 € 2,00 0,11%
29 z:;::‘:/;g:naéavanja kvalitete turistickog 0,00 € 0,00 0,00%
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 283.675,00 € 0,99 63,36%
Organizacija i suorganizacija dogadanja,
2.3.1. kulturno-zabavnih sportskih i sl. 281.675,00 € 1,00 62,25%
manifestacija u destinaciji
2.3.1.1. | Fasnik u Kutini 5.000,00 € 0,98 1,13%
2.3.1.2. | Dan planeta Zemlje na biciklu u Moslavini 12.000,00 € 1,00 2,65%
2.3.1.3. | Festival vina MoslaVina Kutina 122.000,00 € 1,02 26,55%
2.3.1.4. | Petrovo slavlje kutinsko i Dan grada Kutine 86.000,00 € 0,98 19,36%
2.3.1.5. | Europski tjedan mobilnosti 225,00 € 1,13 0,04%
2.3.1.6. | Zimska c¢arolija u Kutini /Advent u Kutini 36.450,00 € 1,07 7,54%
2.3.1.7. | Gradski Docek Nove godine 20.000,00 € 0,89 4,98%




SVEUKUPNO 1

9 ZAKLJIUCAK DIREKTORICE

497.200,00 €

Sufinanciranje manifestacija u organizaciji
232 | oromoiu dtimkoite suiiEko 200000€ | 040 1,115%
gospodarsko pozicioniranje destinacije
2.3.2.2. | Potpore manifestacijama 2.000,00 € 0,40 1,11%
28| Loravianie o LS) | smeda signalzacia L00000€| 000 0.00%
2.5. Podrska turistickoj industriji 500,00 € 0,11 1,00%
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 15.000,00 € 1,09 3,03%
3.1, faatjjri\;c:‘\i/i;posebne prezentacije i poslovne 4.000,00 € 114 0,77%
3.2, Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 € 0,00 0,00%
3.3. Promidzba i informiranje 8.000,00 € 1,14 1,55%
3.4. Internetske stranice 3.000,00 € 1,00 0,66%
3.5, g(r)edi;at\;l:'(zi upravljanje bazama turistickih 0,00 € 0,00 0,00%
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 0,00 € 0,00 0,04%
DESTINACIJSKI MENADZMENT 1.500,00 € 1,00 0,33%
a1 }':\r;ls;tlltikrn informacijski sustavi i aplikacije 200,00 € 1,00 0,04%
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 € 0,00 0,00%
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okoliSa 1.300,00 € 1,00 0,29%
CLANSTVO U STRUKOVNIM
ORGANIZACJAMA 25,00¢€ 1,00 B
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 € 0,00 0,00%
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 25,00 € 1,00 0,01%
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 191.500,00 € 1,19 35,73%
6.1. Place 150.000,00 € 1,25 26,55%
6.2. Materijalni troSkovi 41.500,00 € 1,00 9,18%
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 € 0,00 0,00%
REZERVA 500,00 € 1,00 0,11%
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 12
PRETHODNE GODINE 0,00€ 0,00 B0.073

107,99%

Program rada s financijskim planom za 2026. godinu predstavlja uravnotezen, provediv i strateski
usmjeren dokument koji povezuje razvojne ciljeve, financijske mogucnosti i potrebe destinacije. U
sredistu planiranih aktivnosti nalazi se razvoj prepoznatljivih turistickih proizvoda, osobito vinskog
turizma temeljenog na Skrletu, unapredenje manifestacija, digitalna promocija te razvoj turisticke
infrastrukture i signalizacije.

U suradnji s Gradom Kutinom, sustavom turistickih zajednica i lokalnim dionicima, provedbom
planiranih aktivnosti osigurat ¢e se daljnje jacanje prepoznatljivosti Kutine kao odrZive i autenti¢ne
kontinentalne destinacije. (Direktorica: lvana Grdi¢)



PRILOG:

e Kapitalni i tekudi projekti koji se financiraju iz proracuna grada Kutine, a u kojima TZ sudjeluje
kao koordinator ili stru¢ni suradnik / Program 1003-Rrazvoj Turizma/Plan za 2026. godinu —
vezZe se na Tablicu 1.: Plan sufinanciranja TZG KT iz proracuna grada Kutine za 2026. godinu

PROGRAM 1003

Aktivnost A100001
lzvor 1.1.

38
R0109 3811
Aktivnost A100002
Izvor 1.1.

32
R0111 3232
R0112 3233
RO113 3235

2

r
R2189 4212
sf;}::l"' K100003
lzvor 3.2

32
R2515 3224

42
R1780 4214
gf';:::"' K100004
lzvor 3.2.

32
R2543 3299

42
R1932 4264
Efg::i"' K100006
lzvor 3.2

42
R1908 4264
Tekuéi projekt T100006
lzvor 3.2.

42
R1720 4227

Tekuéi projekt T100007

lzvor 3.2.
42
R1721 4264

RAZVOJ TURIZMA

SUFINANCIRANJE TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA

Op¢i prihodi i primici

Rashodi za donacije, kazne, naknade Steta i kapitalne pomoc¢i
TroSkovi rada ureda i programa

PRIJAMNI CENTAR REPUSNICA - MOSLAVACKA VRATA U PARK
PRIRODE LONJSKO POLJE

Op¢i prihodi i primici

Materijalni rashodi

Odrzavanje

Promocija

Najam WC-a

Rashodi za nabavu proizvedene dugotrajne imovine

Skladiste za elektricne auti¢e - projektna dokumentacija, radovi, nadzor
UREDENJE POUCNE STAZE CRKVENI JARAK NA MOSLAVACKOJ
GORI

Kapitalni prihodi

Materijalni rashodi

Materijal i dijelovi za tekuce i investicijsko odrzavanje

Rashodi za nabavu proizvedene dugotrajne imovine

Radovi

USPOSTAVA GEOPARKA MOSLAVACKA GORA

Kapitalni prihodi

Materijalni rashodi

Uspostava Geoparka

Rashodi za nabavu proizvedene dugotrajne imovine
Elaborati

INTERPRETACIJSKI | GEO CENTAR MOSLAVACKE GORE

Kapitalni prihodi

Rashodi za nabavu proizvedene dugotrajne imovine

Projektiranje

UREDENJE | OPREMANJE IZLETISTA MIKLEUSKA

Kapitalni prihodi

Rashodi za nabavu proizvedene dugotrajne imovine

Opremanje

POVECANJE ATRAKTIVNOSTI PRIJAMNOG CENTRA REPUSNICA
Kapitalni prihodi

Rashodi za nabavu proizvedene dugotrajne imovine
Projektiranje

428.300,00
375.000,00
375.000,00
375.000,00
375.000,00

5.900,00

5.900,00
4.900,00
2.300,00
2.300,00

300,00
1.000,00

1.000,00

6.500,00

6.500,00
2.000,00
2.000,00
4.500,00
4.500,00

23.000,00

23.000,00
13.000,00
13.000,00
10.000,00
10.000,00

4.500,00

4.500,00
4.500,00
4.500,00
10.000,00
10.000,00
10.000,00
10.000,00

3.400,00

3.400,00
3.400,00
3.400,00

Predsjednik Turisticke zajednice grada Kutine

Zlatko Babié¢, dipl. ing.



